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Presentació

Aquest és un llibre gestat des de l’acadèmia i destinat a la reflexió profunda a 
propòsit del consum urbà, amb un enfocament precís en la globalització. Com 
es diu en diversos capítols, hi ha una clara voluntat de posar sobre la taula els 
eixos relatius a la manera com la globalització està afectant el teixit comercial 
de les ciutats. Els exemples que se citen posen de manifest els canvis extraordi-
naris que han experimentat en els darrers anys els models de comerç urbà. 
Aquest eix que es dibuixa en la lògica de les diferents aportacions ens mena des 
d’un extrem, de les ciutats basades en la prestació de serveis, fins a l’altre ex-
trem, amb sistemes de producció i comerç molt arrelats al territori i que con-
ceben el comerç com un mecanisme de producció de béns i renda.

Aquest contínuum de model econòmic implica, a parer d’algunes de les 
persones que han col·laborat en el llibre, un sistema dinàmic de funcionament 
urbà, en què el pes de cada extrem queda definit a partir de variables rellevants, 
com ara la grandària en termes demogràfics i/o econòmics, el tipus de teixit co-
mercial existent o les modificacions que els esdeveniments no estrictament 
econòmics poden provocar. La combinació d’aquests elements (i d’altres) de-
terminem moments de vitalitat comercial o de sectors.

L’obra conté una gran quantitat d’exemples que permetran als i les especia-
listes aprofundir en aquests diversos models i en les circumstàncies que, a més 
a més, palesen els dos aspectes al meu parer més destacats. El primer és la ne-
cessitat d’aproximar-nos al tema a partir d’una visió basada en els sistemes 
complexos. Aquesta noció posa en relleu la poca importància que té un únic 
objecte en l’estudi d’un fenomen qualsevol i posa l’accent en el comportament 
col·lectiu de les múltiples unitats que integren els objectes d’estudi. Cal assu-
mir que, per entendre’ns, s’han d’estudiar moltes activitats comercials i durant 
força temps, i considerar-les com una xarxa complexa de coses que componen 
un teixit viu i dinàmic.

La segona evidència que vull assenyalar és l’aparició de diverses accepcions 
del concepte «economia social». En alguns casos se centren en les definicions més 
clàssiques d’aquesta manera d’entendre l’activitat econòmica o en els tipus ju-
rídics que adquireix, mentre que en altres tenen més a veure amb els efectes de 
l’economia social en l’àmbit urbà. Principis com els d’independència de la gestió 
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Presentació12

econòmica, autonomia i perspectiva cooperativista, per exemple, estan presents 
constantment. Sembla que la concepció urbana del consum passa, inevitable-
ment, per aquest nou marc, que xoca també amb les concepcions globalitzado-
res del món, i molt menys amb les idees comercials globalitzades.

Sigui com sigui, el volum que presentem ens ofereix una llarga llista de 
temes per a la reflexió i el debat entorn de com les ciutats han fet front, en el 
passat recent, als reptes del consum globalitzat i de com generen estratègies de 
futur per obrir noves opcions. Els sistemes de comerç estan canviant tan ràpi-
dament que no és possible emprar models estàtics ni propostes basades en la 
concepció anacrònica d’una economia absent de la realitat de les ciutats i de 
la ciutadania.

De la lectura dels capítols d’aquest llibre es derivarà un coneixement actua-
litzat de l’estat de la qüestió. És, sens dubte, una obra de referència.

Joan Guàrdia Olmos
Rector de la Universitat de Barcelona
Desembre de 2023
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Pròleg

Des de fa dècades, Barcelona exerceix el paper de capital econòmica de Catalunya, 
Espanya i la Mediterrània. És una ciutat que va saber despuntar i obrir-se al món 
al llarg del segle xx, amb la culminació dels Jocs Olímpics del 1992, que encara 
avui són considerats els millors de la història; una metròpolis global, en definitiva, 
que sempre ha sabut adaptar-se als canvis i ha sortit reforçada de les grans crisis.

Aquesta és la mentalitat amb la qual, des de l’Ajuntament de Barcelona, 
vam afrontar els efectes i les conseqüències de la pandèmia de la COVID-19. 
Així, vam impulsar de manera decidida polítiques per aturar el cop, protegir 
les persones i reactivar el nostre teixit socioeconòmic. Avui la realitat ens avala, 
ja que som la ciutat que més ràpidament ha deixat enrere la crisi sanitària i la 
que lidera la creació d’ocupació a Espanya.

A més, hem aconseguit que la nostra ciutat vibri amb la celebració de grans 
fires com el Mobile World Congress, l’atracció d’inversions i l’establiment de 
noves seus de companyies al districte tecnològic del 22@, o amb l’aposta deci-
dida per l’organització d’esdeveniments esportius d’impacte mundial, com la 
Copa Amèrica de Vela el 2024.

Hem treballat, i ho seguim fent, tenint molt clar cap a on volem anar. 
A través de l’impuls de la nostra agenda econòmica, el Barcelona Green Deal, 
volem diversificar el teixit econòmic de la ciutat i generar prosperitat i oportu-
nitats a tots els barris i districtes, posant les persones al centre.

Amb aquesta visió, el comerç ha ocupat i continuarà ocupant un lloc pri-
mordial per al futur de Barcelona. L’aturada forçosa de l’activitat que vam viure 
durant la pandèmia ens ha fet veure amb més claredat allò que ja sabíem: que 
cada vegada que comprem als mercats municipals o a les botigues dels nostres 
barris, o quan consumim als nostres bars i restaurants, no només fem un pas 
endavant per activar l’economia, sinó que contribuïm a crear una ciutat més 
humana, més segura i amb més ocupació i cohesió social.

Per això seguim treballant per enfortir i fer bategar el model comercial de 
Barcelona. Ho estem fent amb projectes com el foment de la digitalització dels 
petits comerços tradicionals o les campanyes de suport al comerç local, comp-
tant amb les associacions del sector i apostant per la col·laboració publicopri-
vada com un dels segells que defineixen la nostra ciutat.
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Pròleg14

Seguirem estenent aquest model de col·laboració publicoprivada a tota la 
xarxa d’eixos comercials, amb nous projectes com, per exemple, la futura im-
plantació de les àrees de Promoció Econòmica Urbana, que han de permetre 
impulsar noves actuacions per tal de dinamitzar el comerç en zones concretes 
de la ciutat.

En definitiva, Barcelona és una ciutat que ha esdevingut un model de resi-
liència urbana, que no s’ha deixat vèncer per les conseqüències de la pandèmia 
i que s’està esforçant per aprofitar les noves oportunitats del context global.

En aquest sentit, hem donat suport a la celebració del VIII Seminari Inter-
nacional sobre Ciutat, Comerç i Consum, organitzat a Barcelona pel Grup 
d’Estudis Comercials i Urbans de la Universitat de Barcelona, l’entorn acadè-
mic que ha estat a l’origen d’aquest llibre. Un grup que anys enrere va definir 
les àrees de concentració comercial de la ciutat i va publicar amb el nostre 
ajuntament el primer atles comercial de Barcelona.1 Un grup de recerca que, a 
més, ha sabut teixir una xarxa d’investigadors internacionals de França, Portu-
gal, Itàlia, el Brasil, l’Argentina i Mèxic, que s’han reunit entorn d’aquest semi-
nari del qual aquí presentem els principals resultats.

Estic convençut que tant els responsables polítics com els professionals, i la 
mateixa ciutadania en general, necessitem estudis que ens aportin rigor i co-
neixement sobre les tendències i les problemàtiques del comerç i el consum en 
els nostres entorns urbans. Estudis i informes que permetin orientar millor les 
estratègies de futur d’aquest sector i de les nostres polítiques públiques.

Finalment, vull traslladar el meu agraïment als organitzadors i tècnics im-
plicats, pel seu treball, la seva constància i les seves aportacions en benefici 
d’una Barcelona amb més competitivitat, més sostenibilitat i més equitat per a 
tothom. Una Barcelona que mira endavant amb el comerç com a part essencial 
de la seva identitat.

Jaume Collboni Cuadrado 
L’alcalde de Barcelona

1	 Carles Carreras (dir.), Atles comercial de Barcelona, Barcelona, Ajuntament de Barcelona, 2004 
(Conèixer Barcelona).
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Introducción

El libro que presentamos nace del VIII Seminario sobre Ciudad, Comercio y 
Consumo, que tuvo lugar en Barcelona, de forma virtual, en el mes de sep-
tiembre de 2021. Los diversos participantes realizaron presentaciones en línea 
que originaron debates especializados sobre todos y cada uno de los conceptos 
analizados. Dichas presentaciones recogían experiencias de investigaciones 
efectuadas en las diversas ciudades de los distintos países que periódicamente 
intercambian sus puntos de vista en cada seminario: España, Portugal, Francia, 
Italia, México, Brasil, Argentina y Chile. Algunos de estos participantes elabo-
raron las nuevas conclusiones que, sometidas a un proceso de revisión por pa-
res llevado a cabo por los miembros de la Comisión Organizadora local,1 se 
publican hoy finalmente dentro de una colección académica reconocida. Ello 
explica las diferencias que presenta el elenco de autores con respecto a los par-
ticipantes en el seminario. 

El largo y laborioso proceso de gestación de estos ocho seminarios se pre-
senta con mayor detalle más adelante por parte del director de la Comisión. 

El libro presenta dos partes muy diferenciadas. Una parte central, dividida 
en tres grandes bloques, recoge las investigaciones más importantes sobre cada 
uno de los grandes temas a debate: la ciudad, el consumo y las actividades co-
merciales. La otra parte contiene un capítulo inicial en el que los investigado-
res principales de los equipos que han participado en trabajos y debates duran-
te estos últimos veinticinco años presentan sus conclusiones y reflexiones, y un 
capítulo final que expone las diversas perspectivas y los planes de investigación 
futura por parte de una segunda generación de investigadores que se ha conso-
lidado durante este período. El libro, por tanto, viene a ser un testigo teórico 
y conceptual del relevo de los equipos de investigación en una afirmación de 
renovación y de continuidad. 

Como es tradición, también se aborda el punto de vista de las administra-
ciones responsables de las políticas urbanas y comerciales, en este caso de los 

1	 La Comisión Organizadora local estuvo formada por: Carles Carreras, Lluís Frago, Sergi Martí-
nez-Rigol, Guillem Formentí, Alejandro Morcuende, Núria Beltran, Marga López, David Lloberas, 
Eduard Montesinos y Ernest Ruiz.
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LA CIUDAD Y EL CONSUMO TRAS LA GLOBALIZACIÓN16

ámbitos barcelonés y catalán, que apoyan las investigaciones y esperan aplicar 
sus conclusiones. 

La bibliografía, dado el carácter de síntesis de investigaciones que tiene la 
obra, recoge gran parte de la producción colectiva e individual de los miem-
bros del seminario, al contrario de las exigencias de las revistas anglosajonas 
que desaconsejan las autocitas. Los idiomas de esta bibliografía son también 
diversos, como los propios textos, reflejo de la variedad de autores y casos de 
estudio y de sus perspectivas abiertas. Se citan expresamente los nombres de los 
autores, no solo sus apellidos, con el fin de aumentar la precisión, por un lado, 
y, por otro, para destacar la participación de las mujeres, que es relativamente 
elevada en este caso.

Cabe agradecer el entusiasmo, la calidad y la constancia de todos los inves-
tigadores, así como el apoyo recibido por la Facultad de Geografía e Historia, 
Ediciones de la UB, el Ayuntamiento de Barcelona, la Diputación de Barcelo-
na y la Consejería de Comercio del Gobierno de Cataluña, que han impulsado 
y financiado distintas fases del trabajo.

Lluís Frago Clols
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BLOQUE 1
EVOLUCIÓN RECIENTE DE LA CIUDAD, 

EL COMERCIO Y EL CONSUMO
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CAPÍTULO 1 
Ciudad, comercio y consumo, una 

investigación fragmentada
Carles Carreras Verdaguer

Universidad de Barcelona  – 
Grupo de Estudios Culturales y Urbanos(GECU)  

carlescarrerasverdaguer@gmail.com

Introducción

El camino hasta la realización del primer seminario fue relativamente largo 
pero intenso y estimulante. Todo empezó en 1986, a raíz del encargo por parte 
de la Cámara de Comercio de Barcelona (COCINB) de un estudio sobre las 
áreas de concentración comercial (Carreras, Domingo y Sauer, 1990). Al año 
siguiente, en 1987, en la localidad balnearia paulista de Águas de São Pedro, 
durante la celebración del primer Encuentro de Geógrafos de América Latina 
(EGAL), se produjo el primer contacto productivo entre investigadores brasi-
leños y españoles, que germinaría a lo largo de los años. Así, en 1988, se realizó 
la estancia en Barcelona de Silvana Pintaudi, de la Universidad Estatal Paulista 
(UNESP) de Rio Claro. 

Por otro lado, en la orilla europea, entre 1988 y 1990, vió la luz, dentro del 
programa Erasmus, un proyecto entre los grupos de Barcelona, Lisboa y Co-
penhague, que inició la colaboración entre las dos primeras universidades. 
Algo más tarde, en 1991, se celebró en Madrid una reunión del grupo de acti-
vidades comerciales de la Union geográfica Internacional (UGI), que facilitaría 
la colaboración con el equipo de geografía de la Universidad Complutense. 
Igualmente, a raíz de proyectos de cooperación entre Barcelona y Toulouse, se 
publicaron números monográficos en sus revistas, en 1992 (Villes et Territoires, 
n.º 4, y Revista Catalana de Geografia, n.º 16). El mismo año se realizó una es-
tancia de Carles Carreras en la UNESP de Rio Claro, con Silvana Pintaudi, en 
la que se mantuvo un interesante seminario con diversos geógrafos brasileños 
(Milton Santos, Roberto Lobato, Ana Fani, entre otros). En el mismo año, Te-
resa Barata-Salgueiro organizó una reunión de la Comisión de Comercio de la 
UGI en Lisboa y se publicaba el libro de Silvana Pintaudi y Heitor Frúgoli so-
bre los centros comerciales en São Paulo.

En 1994, se publicaban los resultados de un proyecto conjunto sobre Bar-
celona y Lisboa, codirigido por Teresa Barata-Salgueiro y Carles Carreras. En 
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