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El mundo de Joan de Torralba,

un mercader del siglo xv*

1he world of Joan de Torralba,

a merchant in the Isth century

DaviD ABULAFIA
University of Cambridge

Maria DoLores LoPEz PEREZ
Universitat de Barcelona

El 7 de enero de 1426 dos mercaderes aragoneses, ciudadanos de Barcelona, Joan
de Torralba y Fortuny de Manariello, y uno zaragozano, Juan Feixas, se retinen en
Zaragoza, ante el notario Salvador de la Foz, para constituir oficialmente una
compania que se habia puesto en marcha el 1 de diciembre del ano anterior, y
deciden concretar una duracién de dos anos, hasta el 1 de diciembre de 1427. Con
el objetivo de «mercadiar en Aragd, y en Catalunya, y en Ytalia, y en Benecia y
alld hon ben vis sea a les demunt dits companyons», suman un considerable capi-
tal, 10.000 libras barcelonesas, de las que Feixas aporta 4.000 y los restantes so-
cios, 3.000 cada uno. Su interés se concreta en el trigo y la lana aragoneses, pro-
ductos fuertemente demandados en el mercado barcelonés, el primero, y en las
plazas italianas el segundo.

Joan de Torralba serd el cap, la cabeza dirigente, y gestionard los negocios
de la compania desde la sede de Barcelona. En Zaragoza la direccién correrd a

* Esta contribucién se ha realizado en el marco de dos proyectos: «Mercados y espacios
econémicos en el Mediterrdneo Occidental: la formacién de un entorno internacional de comer-
cio europeo en el trdnsito a la modernidad» (HARz2015-65285-R MINECO/FEDER, UE) y «Glo-
balizacién econémica y nuevos espacios internacionales: mercados europeos y redes comerciales
bajomedievales en el Mediterrdneo Occidental» (PID2019-104157GB-loo MICINN), y se ha be-
neficiado igualmente de la financiacién concedida por la Fundacién La Caixa (ID 100010434) al
proyecto «FENIX. La formacién de un entorno internacional de comercio en red: los negocios de un
mercader cataldn en el trdnsito a la modernidad» (2017ACUPo195) y en el marco del Grup de
Recerca Consolidat en Arqueologia Medieval i Postmedieval (GRAMP-UB) (Generalitat de Cata-
lunya 2017SGR 833).
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cargo de Juan de Manariello, sobrino de Fortuny, con la obligacién de rendir
cuentas a Torralba. En Tortosa, donde convergen a través del Ebro los cargamen-
tos de cereal y lana negociados por Manariello, un jove se encargard de los asuntos
de la empresa; y otros tres joves asistirdn a Torralba, Manariello y Feixas, siempre
disponibles para desplazarse alld adonde fuesen requeridos.

El buen hacer de los socios y una favorable coyuntura para la comerciali-
zacion del trigo y la lana justificarian la renovacién de la sociedad en 1428. En
esta ocasion, el capital social es aportado a partes iguales por los tres socios y
asciende a un total de 12.000 libras, a razén de 4.000 libras cada uno de ellos.
Tras un nuevo bienio, la sociedad es renovada en septiembre de 1430, con una
variacién en cuanto a capital y socios. Los cambios en la composicién de la aso-
ciacién apuntan hacia una simplificacién del organigrama, al quedar reducido el
érgano directivo a dos tnicos socios. La defuncién de Fortuny de Manariello y la
decisién de Feixas de abandonar la compania condicionan las resoluciones del
tinico socio restante, Joan de Torralba. Juan de Manariello, gestor en Zaragoza de
las dos companias anteriores, se incorpora entonces como socio. El capital social
pasard a ser de 10.000 libras de moneda barcelonesa, aportadas a partes iguales
por Joan de Torralba y Juan de Manariello. El resto de las caracteristicas perma-
necen invariables, en cuanto a las dreas de intervencién mercantil —Aragén e
Italia— y los productos objeto de comercio —grano y lana—. La gestién, por
tanto, se aventura a un periodo corto, renovable seglin perspectivas, rasgo asimi-
lable a la mayoria de las companias analizadas en Barcelona, Valencia y Mallorca
para esta época.

Nuevos cambios tienen lugar en 1438. Ese afio la sociedad se constituye por
dos afios (del 1 de enero de 1438 al 31 de diciembre de 1440) e incorpora nuevos
socios: Domingo Sanz, habitante en Zaragoza, y el barcelonés, aunque de origen
aragonés, Bernat d’Algars. Con un capital sensiblemente inferior, de 6.000 flori-
nes (en las anteriores companias el capital se contaba en libras), invertido a razén
de 2.000 florines Torralba y Manariello y 1.000 Sanz y Algars, sus dreas de inter-
vencién se concretan en Aragén y Catalufia («per mercadejar en Aragé y en Ca-
talunya») y, aunque no se mencionan expresamente los mercados italianos, se
deja abierta la posibilidad de actuar en otros territorios («y en altres parts si per
les dites parts concordat serd»). Torralba y Manariello se retiran de la gestién di-
recta y delegan la gerencia en los socios minoritarios. Esta estructura empresarial
perdurard hasta finales de la década de 1440.!

Durante sus mds de treinta afos de funcionamiento, la compafiia entreteje
una red de intereses en los mercados italianos aprovechando una favorable coyun-

1. Del Treppo 1972; Sesma 1985; Lépez 2013; Lopez et al. 2019; Viu 2019.
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tura del mercado lanero y la creciente demanda de los centros textiles italianos.
Esta compaififa es, por tanto, una demostracién palpable de la proyeccién interna-
cional del Reino de Aragén y del papel ejercido por Zaragoza en las redes del co-
mercio mediterrdneo. Una evidencia de cémo la respuesta a las dificultades del
Trescientos significo una reorientacion de las actividades econdémicas y una inten-
sificacién de las relaciones entre operadores de Cataluna y Aragén, con el objeto
de conectar la produccién de los territorios del interior con las plazas comerciales
costeras (sobre todo, con Barcelona) y lograr una importante proyeccién interna-
cional, ya constatable en las primeras décadas del siglo xv.>

Las informaciones referidas a las actividades de la compafia evidencian
unas caracteristicas similares a las ya documentadas en otras empresas contempo-
rdneas e integradas por operadores de la Corona de Aragén. La excepcionalidad
de esta sociedad reside, por tanto, no en su funcionamiento sino en la extraordi-
naria conservacién de una parte de sus registros contables, once libros correspon-
dientes a la gestién de Joan de Torralba. La documentacién comercial de cardcter
privado, dada su propia finalidad, dificilmente se mantiene generacién tras gene-
racién, al contrario de lo que sucede con los pergaminos o las escrituras de cardcter
patrimonial, es decir, las relativas a la transmisién de bienes, las que son necesarias
porque legitiman las propiedades. Hay, sin embargo, excepciones. La pervivencia
de los fondos documentales de algunos de los hombres de negocios mds impor-
tantes de Europa en el trdnsito a la modernidad (como Francesco di Marco Dati-
ni) y de algunas compafifas (como la dirigida por la familia Salviati o la de Simén
Ruiz) han suscitado el interés de los investigadores, de manera que se han gene-
rado proyectos vehiculados y financiados alrededor de institutos y grupos de in-
vestigacion, asi como numerosas publicaciones que han difundido los principales
resultados de los estudios llevados a cabo.’ Una situacién que contrastaba con el
desconocimiento y la insuficiencia de estudios sobre la compania Torralba. La
escasez de libros de contabilidad conservados en los archivos de la Corona de
Aragén difiere de la extraordinaria riqueza de los archivos toscanos, donde ya solo
entre Florencia y Prato se atesoran unos dos mil quinientos libros de cuentas ba-
jomedievales, libros que registran las operaciones comerciales, bancarias, indus-
triales no unicamente de grandes compaiias sino también de sociedades de nivel
medio.* Ello confiere una importancia innegable a este fondo, cuya informacién
comprende desde la década de 1420 hasta la muerte de Torralba, en los afios cin-
cuenta del mismo siglo, una relevancia ya remarcada por Mario del Treppo, quien

2. Sesma 1982; 1985; 2005; Viu 2019.
3. Benavides, Casado 2019.
4. Tognetti 2012.
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en la década de 1970 dio a conocer la existencia de esta documentacion, al tiempo
que expresaba su deseo de poder llegar algtin dia a hacer la edicién integra de los
libros de contabilidad.’

Todos los indicios y las primeras aproximaciones a esta gran coleccién de
documentos revelaban las numerosas posibilidades y el potencial de esta docu-
mentacién para conocer los procesos de europeizacién de la sociedad bajomedie-
val y la génesis de un vasto ideario de valores y formas de vida, claves en la com-
prension de nuestra forma de ser europeos y en las posibilidades de transmitir este
rico patrimonio cultural a las generaciones futuras. De ahi la necesidad, segiin
consideramos, de dar a conocer este fondo documental, mayoritariamente inédi-
to, por lo que se plante6 como linea de investigacién prioritaria de nuestro grupo
GRAMP-UB. Con este propdsito se solicité un Proyecto I+D al Ministerio de
Economia y Competitividad, que fue otorgado en la convocatoria de 2015 con el
titulo «FENICE. Mercados y espacios econémicos en el Mediterrineo Occiden-
tal: la formacién de un entorno internacional de comercio europeo en el trinsito a
la modernidad» (HAR2015-65285-R). Paralelamente se present6 una propuesta a la
convocatoria de ayudas a la investigacién del Programa Recercaixa 2017, y la fi-
nanciacién se concedié al proyecto titulado «The formation of an international
trade network: the business of a Catalan merchant at the dawn of Modernity»
(2017ACUPo195). Ambos proyectos contemplan la puesta en valor de la docu-
mentacién del fondo Arxiu del Palau-Requesens (ANC1-960) a partir de la trans-
cripcién, edicién y estudio de los once libros contables.¢ Conocer la totalidad de
la documentacién y su alcance real era un paso clave para poder profundizar en
el conocimiento de la estructura empresarial, las actividades comerciales de esta
sociedad y las estrategias empleadas por la empresa. La concesién este mismo
afo de un nuevo proyecto I+D del Ministerio de Ciencia e Innovacién, titulado
«GENESIS. Globalizacién econémica y nuevos espacios internacionales: merca-
dos europeos y redes comerciales bajomedievales en el Mediterrdneo occidental
(PID2019-104157GB-100)», nos permitird seguir avanzando en el estudio de los
procesos de internacionalizacién del comercio y en la problemdtica en torno a la
conformacién de redes mercantiles.

Esta obra colectiva es uno de los resultados de esa investigacidn, fruto de la
implicacién de reconocidos especialistas en el dmbito de la economia y las redes
de comercio medievales. Los trabajos presentados abordan el mundo del merca-

5. Del Treppo 1972.

6. Inventariados con las signaturas ANCi-960-T-690; ANCi-960-T-691; ANCi-960-1-694;
ANCI1-960-T-695; ANCi-960-T-700; ANCi-960-T-701; ANCi-960-T-703; ANCri-960-T-70s;
ANCi1-960-T-706; ANC1-960-T-708 y ANCi-960-T-721..
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der Torralba desde épticas diversas y complementarias. Josep Maria Sans Travé,
Daniel Pinol, Esther Travé e Ivin Casado acometen el estudio de las fuentes do-
cumentales y las herramientas precisas para su andlisis. Las operaciones de la
compafiia en el espacio aragonés, donde se aprovisiona del trigo y la lana (pro-
ductos en los que basa su negocio la Torralba), centran los trabajos de Maria Viu,
Germdn Navarro y Sandra de la Torre. Estas mercancias se comercializan en los
mercados mediterrdneos, donde Joan de Torralba cuenta con comisionados que
velan por los intereses de la sociedad y los suyos propios. Enrico Basso analiza el
mercado genovés, hacia donde, ademds de Florencia, Venecia, Ancona y Ragusa
(Dubrovnik), se canalizan las exportaciones de lana. Dominique Valérian, Marfa
Dolores Lépez y Miguel Angel de Bunes inciden en el escenario politico del es-
pacio hafsi y en los negocios magrebies de Torralba centrados en la plaza de Ta-
nez. Si bien las inversiones de la compania se circunscriben al drea mediterrdnea
occidental, no cabe duda de que los poderosos cambios econémicos, también
sociales y culturales, acaecidos en Europa en el trdnsito de la Edad Media a la
Edad Moderna, contribuyeron a delinear un nuevo espacio europeo, un espacio
en el que los intensos intercambios humanos, de mercancias, de ideas dieron lu-
gar por primera vez a un universo comercial entendido en términos modernos.
Los trabajos de Adela Fibregas, Juan Manuel Bello y Jesus Angel Solérzano sitdan
la peninsula ibérica en ese nuevo espacio integrador, como punto de encuentro
entre el Mediterrdneo y el Atldntico, entre espacios isldmicos y cristianos.

De regreso a los escenarios frecuentados por Joan de Torralba, Matthieu
Scherman y Angela Orlandi centran su atencién en dos compafias toscanas, la
Salviati y la Datini, y ponen de manifiesto aspectos relevantes de su funciona-
miento empresarial. Desde una perspectiva mds general, Gerard Mari y Karen
Alvaro desgranan las informaciones aportadas por el notario pisano Scarsi e iden-
tifican aquellas sociedades catalanas, también toscanas, operativas en la Pisa de la
década de 1420, plaza donde nuestra compafiia opera a través de dos de sus mds
cercanos colaboradores: Juan Esparter y Roberto Aldobrandi. Concluida la aso-
ciacién con Manariello, Algars y Sanz, Joan de Torralba reorienta sus inversiones
y acuerda una nueva sociedad con intereses en Sicilia, lugar hacia el que nos tras-
lada Damien Coulon. El autor elige como objeto de andlisis las conexiones esta-
blecidas con la isla desde la plaza de Perpifidn, estrechamente vinculada a la com-
pania Torralba, y reconstruye las redes de mercaderes y las operaciones llevadas a
cabo por comerciantes de esta ciudad.

Los vinculos més estrechos y privados, la ritualidad, las relaciones entre
hombres y mujeres de la pequefa nobleza y la alta burguesia son el tema del estu-
dio de Coral Cuadrada, quien evidencia el papel de la mujer y el matrimonio
como instrumento de concertacién de alianzas. Pero no es el tnico: Gemma
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Colesanti y Martina Del Popolo reconstruyen la gestién y el emprendimiento de
una mujer, Caterina Llull, vinculada a nuestra compania a través del segundo ma-
trimonio del yerno de Torralba, Joan de Sabastida, tras una temprana viudedad.

Y todo ello en un contexto, el del segundo tercio del siglo xv, considerado
por la historiografia de recuperacién econémica, de salida de una profunda e hi-
riente «crisis» que habia dejado tocados los cimientos de las sociedades medieva-
les. Una crisis, no obstante, interpretada en la actualidad mds como una alternan-
cia estructural y una reconversioén, una «destruccién creadoran, que promoveria
una dindmica de crecimiento. Una interpretacién, por tanto, en positivo de la
crisis del Trescientos, hoy teoria prevalente, que valoriza los aspectos positivos del
crack del siglo x1v.7 Y es en el tréfico internacional donde se perciben los cambios
mis rédpidos vinculados al crecimiento del comercio interior terrestre y a los mer-
cados locales. Una gran reestructuracion, siguiendo las palabras de David Abula-
fia, que sigue a la peste negra y motiva la aparicién de nuevos centros de negocio
y de nuevos grupos de comerciantes.® En definitiva, estamos ante una «Primera
Edad Global», caracterizada por la aparicién de nuevas rutas, nuevos intercam-
bios, nuevas técnicas y nuevas mercancias.’

El espacio europeo asi definido se erige en el escenario principal de actua-
cién de muchos y muy variados operadores, de agentes econémicos de origen muy
diverso que llevaron a cabo un ejercicio de innovacién de primer orden, cuyos
efectos todavia son palpables, no solo en nuestra manera de acceder al crédito o de
desarrollar actividades econdmicas, sino también en la forma en que entendemos
Europa y nos definimos a nosotros mismos. Una Europa mediterrdnea, con un
papel primordial y en absoluto secundario respecto a unas economias del norte
europeo en las que una parte de la historiografia ha querido ver los polos del cre-
cimiento moderno, desdefando asi el papel de los centros mediterrdneos. Por el
contrario, al hilo de los estudios mds recientes pensamos en un sur de Europa con
zonas de potente desarrollo econémico. Un papel de liderazgo atribuido a la
economia italiana, pero que consideramos que puede igualmente adjudicarse a
las principales plazas peninsulares donde actian grandes hombres de negocios.”
Y, entre esas plazas, se hallan Barcelona y Zaragoza, puntos neurdlgicos del entra-
mado societario de Torralba y centros mercantiles y financieros de primer orden en
la primera mitad del Cuatrocientos, segtin se asevera a partir de las informaciones

Abulafia 2000; Epstein 2006; Igual 2007; Furié 20105 2015; Goldthwaite 2013.
Abulafia 2000; 2005; 2013.

Casado 2011.

10. Malamina 2011.

1. Casado 2016; Torre 2018; Viu 2019.
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aportadas por nuestra documentacidn, siempre atendiendo a la precaucién por la
parcialidad de manejar datos contables referidos a una tinica compania. Y es des-
de esta perspectiva desde donde se ha planteado el presente libro, con el propési-
to de deparar unas primeras respuestas a los numerosos interrogantes planteados.

Las cuestiones referidas a las fuentes documentales y la problemdtica deri-
vada de su manejo e interpretacién son abordadas en primer lugar. La perdurabi-
lidad de los registros contables y demds escrituras de los negocios de Torralba
tiene que ver con la politica matrimonial desarrollada por este mercader, una
cuestion que ha sido analizada por Josep Maria Sans Travé. El Arxiu Nacional de
Catalunya, donde se conservan en la actualidad, ha centrado una de sus lineas de
actuacién prioritarias en la recuperacién de los archivos patrimoniales, en espe-
cial los nobiliarios catalanes. Archivos pricticamente inéditos, dado que durante
siglos han permanecido custodiados por los propios linajes, en la mayoria de los
casos, sin que se posibilitara el acceso a los investigadores. Este autor sefiala c6mo
el enlace de una de las hijas de nuestro mercader, Antonia, con el noble Joan de
Sabastida, que continué una parte de los negocios de su suegro, hizo que el grue-
so de la documentacién pasase a su archivo. Tras un segundo matrimonio de Sa-
bastida con Caterina, el fondo Torralba fue legado a los Llull y, después, a los
Requesens por la unién posterior de ambas familias. Con la cesién del fondo
documental Palau-Requesens al Arxiu Nacional de Catalunya en 2011 por parte
de la Compania de Jestis —depositaria de la documentacién desde 1921, fruto de
un acuerdo con los condes de Sobradiel, descendientes de los Requesens—, la
coleccién de libros de cuentas del mercader Torralba y de su yerno Sabastida
(ANCi-960-T) deviene publica y al alcance de los investigadores.

La documentacidn referida a la compania Torralba se halla no solo en el
Arxiu Nacional de Catalunya sino también en otros fondos archivisticos locali-
zados en aquellos centros vinculados a la compafia y a sus socios. Resultan
fundamentales las informaciones referidas en los contratos rubricados ante no-
tario. Procuraciones, testamentos, actas de constitucion de sociedades, contratos
de aprendizaje, de contratacion de factores, compraventas de mercancias, de
inmuebles... permiten reconstruir ese mundo del mercader que apenas se vis-
lumbra o incluso que tnicamente se intuye en las anotaciones de los registros
contables. Daniel Pifiol dibuja esa estrecha relacién existente entre mercaderes y
notarios evidenciada en tres dmbitos: tienda, plaza y casa. La tienda, abierta a la
calle, cerca de la entrada de la casa, y préxima al escritorio, una mesa, un mueble
donde tomar apuntes, llevar las cuentas del negocio, guardar los libros, y tam-
bién donde redactar las peticiones para solicitar al notario la escritura de un
contrato. Es en la plaza donde se relacionan los mercaderes, donde tienen lugar
los encuentros comerciales, y es alli donde se halla el notario para cerrar acuer-
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dos el dia de mercado. Y la casa, adonde acude el notario en el momento previo
a la muerte, cuando el moribundo solicita poner en orden su legado y dejar por
escrito sus ultimas voluntades. Torralba recurre a Joan Sallent, activo en Barce-
lona en el tercer cuarto del siglo xv, y decide disponer sus asuntos poco antes de
fallecer, en 1458.

Torralba gozé de una larga vida. A su muerte, cuando debia de tener en
torno a 70 afos, su Unica hija sobreviviente, Antonia, heredé sus bienes, y con
ellos la memoria de sus negocios, sus libros de contabilidad. El ingente volumen
de informacién contenida en los miles de asientos registrados en los once libros
que han pervivido hacia inviable una gestién eficaz de la informacién. Por ello se
ha disefiado un sistema de gestién integrada de la informacién que hemos deno-
minado FENIX, cuyo protocolo de funcionamiento y manejo centran la aporta-
cién de Esther Travé e Ivan Casado. Una base de datos pensada para la difusion
de resultados en funcién de la gestién efectiva de la informacién a través del
andlisis matemdtico de los sistemas de redes complejas, siempre con el objetivo de
llevar a cabo una explotacién y un procesado de los datos compilados con crite-
rios analiticos y estadisticos a fin de poder interpretarlos desde una doble clave:
econémica y cultural.

Los once libros conservados de la compania Torralba suponen, no obstan-
te, una infima parte de aquellos que debieron de generar los movimientos econé-
micos registrados en las dos sedes principales —Barcelona y Zaragoza—, en la
delegacién de Tortosa y de manera individual por los factores encargados de ges-
tionar los negocios de la sociedad en las plazas de Génova, Pisa y Venecia, segu-
ramente también en Ancona y Ragusa. Recordemos que se trata de una compafifa
caracterizada por un elemento poco comun dentro de la organizacién de las com-
panias medievales conocidas, como es el establecimiento de dos sedes, una en
Zaragoza y otra en Barcelona. Torralba, en Barcelona, y Manariello, en Zaragoza,
gestionaron al unisono la compania entre 1430 y 1437, periodo en el que actuaron
como dnicos socios inversores. Marfa Viu aborda en su intervencién el funciona-
miento de esta doble sede, prestando especial atencién a las atribuciones propias
de cada una de ellas, el grado de comunicacién entre ambas y su peso en la toma
de decisiones estratégicas de la compania. Las dos, concluye Viu, son centros
neurdlgicos de la compania. La posicién estratégica de ambas ciudades en las re-
des mercantiles de las primeras décadas del Cuatrocientos justificarfa, sin duda, la
originalidad del diseno empresarial de la Torralba-Manariello, en el cual Zaragoza
tendria, incluso, un papel mds relevante que Barcelona. De Aragén son origina-
rios los socios y es en ese territorio donde se aprovisionan de las mercancias que
conforman el grueso de los negocios de la compaiia, el trigo y la lana, productos
que, en el siglo xv, se han convertido en el motor de la economia aragonesa.
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La Zaragoza de Manariello es recreada por Sandra de la Torre. Centro
logistico de primer orden, a esta ciudad arribaban las materias primas de alta
calidad de los centros productores del interior y de fuera del reino, de manera
que Zaragoza ejercia la labor de redistribuidora a la industria y/o los consumi-
dores. Mds del 60 % del valor de las mercancias que salfan hacia el exterior del
reino desde la ciudad provenia, remarca Sandra de la Torre, de los tres productos
basicos del movimiento mercantil aragonés —lana, aceite, cereal— de produc-
cién propia pero también de procedencia castellana. Plaza estratégica, y ademads
financiera. Negociaciones de comandas, concertacién de créditos e inversiones
en deuda publica recogidas en las actas notariales evidencian el papel determi-
nante jugado por Zaragoza en el comercio del dinero, que fomentaria la atrac-
cién de empresas mercantiles y financieras de dmbito internacional, promovida
a través de iniciativas aprobadas por las instituciones del reino. En la parroquia
de San Gil, de San Andrés, de San Pedro, se concentran los espacios habitacio-
nales y de negocio del sector mercantil; una adquisicién de viviendas que posi-
bilitard a los mercaderes, segtn sefiala la autora, un considerable poder en el
gobierno urbano, especialmente en aquellas parroquias con una amplia repre-
sentacion.

Desde Zaragoza, Manariello organiza y dirige las exportaciones hacia Tor-
tosa, siguiendo la via del Ebro, de los dos productos prioritarios con los que
comercia la Torralba: el trigo y la lana. Germdn Navarro acomete en su trabajo
la problemitica de la comercializacién del primero de ellos, del trigo, desde una
doble perspectiva: la exportacién de cereales fuera del reino, en la cual nuestra
compaifa desempefia un papel primordial, pero también en la distribucién in-
terior para el avituallamiento de sus propias poblaciones. Contando con una
extensa base documental, Navarro evidencia la conexién directa que hubo en los
siglos x1v-xv entre los espacios interiores del comercio terrestre y las grandes rutas
maritimas de las costas, resefiando la articulacidn existente entre el comercio te-
rrestre de corto radio con los intercambios interregionales vinculados a los puer-
tos litorales. La consecuencia mds importante seria, por tanto, la convergencia de
negocios locales e internacionales, entre los cuales un buen ejemplo es, como se-
fiala el autor, la compafifa Torralba.

Los libros de contabilidad analizados hasta el momento revelan conside-
rables operaciones de compra de cereal, adquirido por Manariello en Aragén y
reexpedido a Tortosa, donde el factor de la compania, Domingo Pandetrigo,
organiza las expediciones hacia Barcelona. Y junto con el trigo, se comerciaba
con la lana, que desde el interior aragonés era redistribuida hacia Barcelona y
hacia los principales centros textiles italianos. Las mercancias eran embarcadas
en alguno de los puntos de concentracién situados en el tramo aragonés del rio
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(Zaragoza, Escatrén, Caspe, Mequinenza) para ser transportadas hasta Tortosa y,
desde ahi, redistribuidas hacia los mercados exteriores. La lana —sin duda la
mercancia mds preciada para los operadores extranjeros— era enviada a Italia: a
Venecia, sobre todo, pero también a Pisa, Génova, Ancona y Ragusa. El puerto
de Tortosa se configura, en consecuencia, como lugar de convergencia de merca-
deres catalanes y aragoneses, asi como italianos, interesados en la lana aragonesa.
Se conforma de esta forma una extensa red que comprende desde las zonas de
produccién (Aragdén, Maestrazgo) hasta las dreas de comercializacién y distribu-
cién (Ttalia).?

En Italia, Génova es uno de los mercados donde la compania cuenta con
una corresponsalfa. El crecimiento de la demanda de materia prima en los centros
textiles italianos durante la primera mitad del Cuatrocientos estd en estrecha re-
lacién con el éxito de las inversiones realizadas por la Torralba. Escasamente trein-
ta afios. La ruptura de la conexidn italiana se materializa a mediados del siglo xv,
motivada por diferentes factores politico-econémicos.” Sin duda, la introduccién
de lana castellana, en sustitucién de la producida en la Corona de Aragén, em-
peord el declive de los negocios vinculados a la exportacién de lana, pero para
entonces ya se habia disuelto la compafifa. Mario del Treppo cuantificd, a partir
de los balances correspondientes al periodo 1429-1435 de sus anos de funciona-
miento, las exportaciones de lana estibada en Tortosa, procedentes del Maestraz-
go y Aragén, en un 61 % para el mercado veneciano, un 26 % para el de Pisa y un
13 % para Génova."* Segin estos datos, el mercado genovés desempefiaria un pa-
pel secundario en el entramado mercantil urdido por la Torralba. ;Las causas?
Enrico Basso intenta dar respuesta a esta cuestién y para ello analiza la coyuntura
politica durante los anos de vigencia de la compafia, en coincidencia con la fase
mis critica de las relaciones de la Corona de Aragén y el Comune de Génova; una
conflictividad gestada en la centuria anterior, sustentada en la disputa por el con-
trol de los espacios en el Mediterraneo occidental y que llega a su médxima expre-
sién durante el reinado de Alfonso el Magndnimo. Las tensiones politicas hacian
prever un descenso notorio de las relaciones comerciales. Sin embargo, como
sugiere Basso, el andlisis de la documentacién conservada da una respuesta mu-
cho mds compleja, dado que los mercaderes, catalanes y genoveses, consiguen
mantener activos los intercambios comerciales, a pesar de los obstdculos genera-
dos por los respectivos gobiernos.

12. Lépez et al. 2019.

13. Melis 1990, p. 271; Mainoni 1982, pp. 26-27; Del Treppo 1972, pp. 546-552.

14. Del Treppo 1972, p. 503. Cuantificaciones provisionales a la espera de recuperar los datos
contenidos en los restantes libros contables.
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